UTPL

La Universidad Catdlica de Loja

Estrategia de contenidos
humanizados para atraer alumnos

COM



PROCESOS ESTRATEGICOS

Gestion de la Calidad y 3
Evaluacion Institucional

Comunicaciony 2
Posicionamiento Universitario

Gobernanza y Desarrollo 1
Institucional

PROCESOS MISIONALES
ACADEMIA

Creacion y evaluacion de Preparar Periodo Académico Implementacién del curriculo Gestion de

carreras y programas Admisién, Matricula, Recursos) (Ensefianza y Aprendizaje) Graduados

INVESTIGACION
Gestion de Proyectos > Gestion del 6
de Investigacién e Innovacién Conocimiento
VINCULACION
Gestion de Proyectos de Capacitacion y 8 Servicios Profesionales 9
Vinculaciéon y Emprendimientos Educacion Continua Especializados y Consultorias
Cooperacion Interinstitucional e Internacionalizacién 10>
Bienestar Universitario y Misionalidad 11>

PROCESOS DE APOYO

Gobiernode Tly
Transformacion

Digital 5

Gestion del Talento Registro Académico y Gestidon Administrativa
Humano Gestion Documental e Infraestructura

Gestion Financiera Gestion Juridica

1 2 3 4

6

Id.LN J0]EA 8p BuUBpPED



Organigrama Estructural 2020

Consejo Superior

Rectorado

Unidades de Apoyo

Direccién de Comunicacién y Marketing
Unidad de Evaluacioén Institucional y Calidad
EDES - Escuela de Negocios

Oficina de Transformacién Digital

Vicerrectorado
Académico

Vicerrectorado de Modalidad

Abierta y a Distancia
- Direccién de Ordenamiento y Desarrollo de la
Educacién a Distancia
- Direccion de Materiales y Recursos Educativos
- Direccion del Instituto de Investigacion y

- Coordinacién General

- Direccion de Planificacién y
Desarrollo del Curriculo

- Direccién de Innovacién, Formacién

Equipo de Asesoria Rectoral

Secretaria General

Direccién General de Proyeccién y Desarrollo Institucional
Direccién General de Relaciones Institucionales

Direccién General de Vinculacién con la Sociedad
Direccién General de Misiones

Procuraduria

Vicerrectorado de Vicerrectorado

Investigacion Administrativo

- Direccion de Investigacion y - Direccién Administrativa
Posgrado Financiera

- Direccién del Parque Cientifico y - Direccién de Recursos
Tecnoldgico Humanos

Pedagogia para la Educacién a Distancia y Evaluacién Docente - Gerencia de Proyectos - Direccién de
- Direccién de Calidad y Centros Universitarios - Direccién de Posgrados Operaciones
Area Area Area Area
Sociohumanistica Administrativa Técnica Biolégica

- Dep. de Educacion
- Dep. de Derecho

- Dep. de Psicologia
- Dep. de
Comunicacién

- Dep. de Economia
- Dep. de Ciencias
empresariales

- Dep. de Ciencias de la
Computacion y Electrénica
- Dep. de Geologia, Minas y
Ingenieria Civil Ciencias Exatas

- Dep. de Arquitecturay - Dep. de Ciencias de la
Artes Salud

- Dep. de Ciencias
Bioldgicas
- Dep. de Quimicay




UTPL:
Comunicacion integrada de
marketing

Las acciones de comunicacion y marketing deben
preservar la reputacion y el reconocimientode la UTPL,
favorecer la visibilidad de la matriz, de los CA, la marca
universitatia, su modelo institucional para atraer
estudiantes como una universidad que brinda
educacion de alta calidad e incide en el entorno a
traveés de la academica, investigacion, innovacion,
emprendimiento, vinculacion, intrnacionalizacion,
cultura y humanismo
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La humanizacion es una estrategia propia de las formas de
comunicar del siglo XXI para disminuir las distancias entre los
usuarios y las organizaciones, buscando cercania y
familiaridad.

Para la comunicacion, el marketing y la publicidad, los
contenidos humanizados resultan una practica que centra a las
relaciones humanas en los procesos de construccion de marca
(Lépez, 2019).

Se asume la existencia de un nuevo vinculo, principalmente
emocional, referencial, leal y de compromiso entre ambas
partes (Hernandez-Santaolalla & Rubio-Hernandez, 2014).

La humanizacién de una marca implica el desarrollo de la
personalidad de la misma, con valores propios y un caracter
cultural (Galvez et al., 2021) que promueva identidad e
identificacion en los usuarios.



“La universidad justifica su existencia solamente en la medida que aporta a las
necesidades del mercado, del sector productivo, del desarrollo econémico y
cientifico, de la modernidad de las sociedades, de la innovacion tecnolégica”
(Bojorquez, et al., p 125, 2022).

La competitividad del mundo contemporaneo ubica a las universidades en una
dinamica comercial de estandares académicos (Simancas & Garcia, 2022)
enmarcada en las necesidades formativas del mercado laboral.

Esta fundamentacion recoge un modo de comunicacion que fortalece los mensajes
estratégicos (Aguirre & Ledn, 2015) para la atraccion de estudiantes en doble
sentido: la formacion en educacidn superior y la integracion a una comunidad que
permitira tejer lazos referenciales como experiencias importantes en una etapa de
la vida de las personas.






Comparativo competidores: FACEBOOK

MNombre Me gusta Publicaciones Reacciones Comentarios Compartidos Engagement ?

Universidad San Francisco de Quito

Q. @ 35302739368 Jl MAS ESTADISTICAS 920.79k 12 42.39 104 3.58 0.05 g
UDLA Ecuador -
E @ 180396878244 ) MAS ESTADISTICAS 54414k 203 1221 0.64 186 003 O
UTPL - Universidad Técnica Particular de Loja _
UTPL ) ) 297.76k 81 24263 13.04 42.06 1.00 O
@ 56050620820 o MAS ESTADISTICAS
Universidad Catdlica de Santiago de Guayaguil -
Q" [ 136558383622 a4l MAS ESTADISTICAS 204.63k 139 1015 7 27 0.07 O
v, Universidad Tecnologica Empresarial de Guayaquil (UTEG) —_
uTES @ 121139381270378 ] MAS ESTADISTICAS 173.39k 169 13.8 5.8 134 012 O
UIDE - Universidad Internacional del Ecuador —_
L B 136769679725128 Al MAS ESTADISTICAS 163.27k 128 14.19 0.26 194 010 D
Universidad Politécnica Salesiana - Ecuador —_
[ 1623352371218932 al MAS ESTADISTICAS 148.74k 245 3314 133 9.68 043 O
£ Universidad UTE -
\U_Tfl 3 132339083363708 ol MAS ESTADISTICAS 138.76k 432 161 191 2.23 015 N]
4, PUCE_Ecuador -
PUCE . _ . . 127.81k 290 15.39 0.56 2.59 015 O
[ 10150128020155002 . MAS ESTADISTICAS
ESPOL
enpol 1204k 34 150.71 518 3285 157

[ 25273p33285 o MAS ESTADISTICAS
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Comparativo competidores
INSTAGRAM

Mombre Seguidores Posts Reels Likes ? Comentarios ? Engagement ?

Universidad San Francisco-USFQ

LSO oUSFG ol MAS ESTADISTIGAS 6211k 4 4 639.88 5.38 10.39 O
UTPL Oficial @ _
) ) 59.28k 19 5] 61212 4.52 10.4 O
@UTPL A MAS ESTADISTICAS
UDLA E d -
a cuador | . 53.00k 30 64043 457 1215 N
@UDLAECUADOR A MAS ESTADISTICAS
ESPOL -
pol . ) 35.54k a7 9 115k 6.67 3243 O
@BESPOLA oM MAS ESTADISTICAS
jI_ PUCE -
PUCE @PUGE_ECUADOR Al MAS ESTADISTICAS 34.81k 301 29 77.76 073 2.25 O
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Alumnos totales. [A7¥4e,

Nuevos: 1298 Nuevos: 5356 Nuevos: 899
Continuos: 5099 Continuos: 33788

Grado Presencial Grado Distancia Posgrado




Rankings:

@ ioccos | | etz || mouem:
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Valores, la mejor herencia para una buena
formacion profesional. Modalidad presencial.
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UTPL PRESENCIAL,
Facebook

Junio-Agosto 2021

Publico Objetivo:

Padres de familia de 35 a 60 anos.

Objetivos:

* General: Captar prospectos para la atraer alumnos a la modalidad
presencial.

Testimonial Padres de Familia

OO 10, Andrés Marin Jiménez y 47 personas

5 comentarios - 294 mil reproducciones

« Secundario: Incrementar el nimero de seguidores de esa red social

Resultados:

+ 3.435.000 reproducciones
+ 9.000 seguidores nuevos
« 500 prospectos

« 100 alumnos matriculados













Marketing de Inbound y de contenidos -
Modalidad a distancia.
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PAUTA

PAUTA PUBLICITARIA EN REDES SOCIALES




mas ! = ARTES REDES
EXPERIENCIA Y D EXPERIENCIA Y SOCIALES FB, TW,

LIDERAZGO LIDERAZGO

Estudia u rndo|1523 carreras Acc vadores re " | IG.(14)
ales s B

stancia

Generales Inscripcion  ARTES CARRERAS (69) 92
es/Matriculas ARTES TEC (9)

ARTES REDES
Referidos SOCIALES FB,TW, IG. 16
(16)

DESCUENTOS 22% (3)
DESCUENTO 19% (3)
A LOS DEMAS MERECE UNA , A1 OS DEMAG DESCUENTO 16% (3)
R s Descuentos DESCUENTO 12% (3) 22
S s bt DESCUENTOS ULTIMOS
DIAS (10)

Recibe el y Recibe el
19% descuento en 22% descuento en

tu matricula por pronto »)A t: rgatm;ul: g?é:nrsaﬂég
pago y pago al contado § pagoy pag

—t
) Recibe el Recibe el
16% descuento en 12% descuento en

tu matricula por pronto ) i

// tu matricula por pronto
pago y pago al contado By pago y pago al contado

hasta el 19 de julio de 2022 _‘

hasta el 20 de septiembre de 2022 hasta el 03 de octubre de 2022 hasta el 23 de agosto de 2022 = =

MATRICULAS ABIERTAS

MATRICULAS ABIERTAS
MATRICULAS ABIERTAS

MATRICULAS ABIERTAS




UTPL TECNOLOGIAS
TEC DE VANGUARDIA
Y DE TERCER NIVEL

COMUNICACION TRANSFORMACION
ESTRATEGICA DIGITAL DE
Y MARKETING EMPRESAS
DIGITAL

=

TU
» FUTURD
ATU
MANERA

INFORMATE EN: tec.utpl.edu.ec

UTPL

‘ \COMUNICACION
X\ ESTRATEGICA Y

R}(ETING DIGITAL

Q )
’ Tecnologla Superior en
/' 4 4

2 anos

A distancia |

AS INF )
tec.utpl.edu.ec

INCLUSION Y
PROFESIONALIZACION

TRANSFORMACION
DIGITAL L

DESARROLLO DEL
SECTOR PRODUCTIVO

-UTPL TEC

ARTES
GENERALES FB,
IG (6)
CABECERAS (3)
CARRUSELES (10)
FORMULARIOS (3)

Tecnologia Superior en
TRANSFORMACION
DIGITAL DE
EMPRESAS

A distancia

MAS INFORMACION EN.
tec.utpl.edu.ec
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banners horizontales
-Becas 2

GIFS carreras cuadrados | 250 x 250

25

"MAD GIFS carreras rectangulares | 728 x90 o5

2

Banners generales 5

Banner UTPL TEC horizontales 5
Banner UTPL TEC cuadrados

-Descuentos . 2
Banner descuentos especiales

- Medios de comunicacién Video medio digital Azogues (1) 1










. MATRICULAS ABIERTAS (2)
SPOTIFY - CAMPANAMAD \//\0 ~7e 3

" SR
§ % UTPL Siri

| oecioe SER MAS |

= Carta de amor
mas W\

EXPERIENCIA Y
LIDERAZGO

Acc a innovadores recursos j
digitales y herramientas tecnolégicas

Modalidad Abierta y a Distancia

@ Mas informacién ‘ N
(5 s ormcion X

Organiza tu tiempo

Iq )) Ser Mas

W\~ W\



- 9
UTPL .
2l Bofiveica _ CONVERSA CON ARTES FB (9) 18
R TU COORDINADOR ~ + ARTES IG (9)
) Coordinador
@33% hf - BECAS - ARTES FB-IG (10) 19
UTPL b3 - VIDEOS (9)
_oecios SR MAS |
C""‘”’m _DESCUENTOS  + ARTES FB-IG (10) 10
Coordinador
‘6 - 229% DESCUENTO  + ARTES FB-IG (2) 2
(EXT)
Qarcela
erru
e ® 0986374204 UTPL 1)

con tu

Coordinador

S 096 106 9434

becas y descuentos

Entérate de nuestras |

® 096 313 0327

becasy descuentos



144

Copwversa -CONVERSACON  + ARTESFB (9)
o ordinadar TU COORDINADOR  + ARTES IG (9)
- BECAS « ARTES FB-IG (8)
99 - 22% DESCUENTO-  + ARTES FB-IG (3)
ULTIMOS DIAS
(opwersa
con tu -PRONTO PAGO  * ARTES FB-IG (8)

Coordinador

66

Recibe el

22% de descuento
por pago al contado hasta
el 19 julio

9
Cotwersa

Coordinador

66

Recibe el

22% de descuento
por pago al contado hasta
el 19 julio

Recibe el
22% de descuento
por pago al contado hasta
el 19 julio



- 22% DESCUENTO- + CARRUSEL FB-IG

4
ULTIMOS DIAS
iAprovecha * FORMULARI 1
22% de descuento © U ©
por pronto pago y pago al contado!

hasta el 2 de agosto

'UTPL

UTPL

pEcioe SER MAS

BECAS

45 MIL ALUMINOS

= CONFIAN EN NOSOTROS
iAprovecha . W |

22% de descuento Aprovecha nuestras
por pronto pago y pago al contado!

= BECAS DE HASTA EL
60% DE COBERTURA

en tu matricula y aranceles

45 MIL ALUMNOS
CONFIANEN NOSOTROS

MODALIDAD ABIERTA Y A DISTANCIA j

> ABIERTA Y A DISTANCIA =2

23 carreras y 2 tecnologias para elegir
hasta el 2 de agosto

23 carreras y 2 tecnologias para ¢ jir

Aprovecha el 22% de descuento
por pronto pago hasta el 2 de agosto

iMatriculate ahora!

Becas de hasta el 60% de cobertura

iMatriculate ahora!




mas
89 Centros de apoyo
Para llegar con educacion

de calidad hasta donde estés

[e] utpl.edu.ec/carreras/pagos

(3
\3a0?

iAprovecha
22% de descuento

por pronto pago y pago al contado!
Ultimos dias

La carrera de tus suenos %

te estd esperando

EhY

Centro Umversltario Ambato

£ Av. Guaytambos y Manzanas (Esquina, sector Ficoa)

),

O M.
iAprovecha ~=
22% de descuento &=

¥ pago al contado!

AAprovecha
22% de descuento

por pronto pago y pago al contado!
Ultlmos dias

La carrera de tus suefios
te esta esperando

Centro Universitario Latacunga

8 Calle 2 de mayo 1-61 y Marquéz de Maenza

- 22% DESCUENTO-

ULTIMOS DIAS

- 16% DESCUENTO-

ULTIMOS DIAS

CARRUSEL FB-IG 6

CARRUSEL FB-IG 6

iAprovecha
22% de descuento
por pronto pago y pago al contado!
Ultimos dias
y
La carrera de tus suefios —
te estad esperando

Centro Universitario Riobamba

£ Calle Juan Chiriboga y Av. Canénigo Ramos

(Ciudadela los Alamos II)




iAprovecha
16% de descuento

por pronto pa pago al contado!

hasta el 20 de septiembre de 2022

4 % - 16% DESCUENTO- + CARRUSEL FB-IG
Aprovecha nuestras ULTIMOS DIAS

BECAS DE HASTA EL

60% DE COBERTURA

en tu matricula y aranceles

iAprovecha
16% de descuento

por pronto pago y pago al contado!

45 MIL ALUMNOS
CONFIAN EN NOSOTROS

MODALIDAD ABIERTA Y A DISTANCIA

Aprovecha el 16% de deSeuento
r pronto pago hasta el 20 de septiembre de 2022

hasta el 20 de septiembre de 2022

iMatricudlate ahora!

45 MIL ALUMNOS
CONFIAN EN NOSOTROS

MODALIDAD ABIERTA Y A DISTANCIA

Becas de hasta el 60% de cobertura

iMatriculate ahora!

‘ 23 carreras y 2 tecnologias para ele




RESULTADOS

Resultados:

345 adptaciones de artes

9.282.049 impresiones

8751 prospectos

3149 alumnos nuevos Mmatriculados

UTPL - Universidad Técnica
Particular de Loja @ e X
Publicidad

Hey, td, jalun no estas matriculado en la UTPL?

iNo esperes mas y hazlo ahora! Ademas, con
UTPL - Universidad Técnica  un sUper descuento para ti. & .. Ver mas
Particular de Loja @

idad

¢Listo para hacerlo en grande?
iNo esperes mas y aprovecha este gra
descuento que tenemos para ti!

FORMULARIO EN FACEBOOK

19% de descuento Registrarte

FORMULARIO EN FACE. :ﬁ Me gusta (: Comentar - Compartir
+ descuentos para ti Mas informacién

[ib Me gusta D Comentar > Compartir




FLUJOS



|;|i + de 95 correos electronicos

>@< +112.408 correos enviados en total

/. \
MAD N 29.73 fl d
+ de 29.735 contactos influenciados y 16.882
2022_2 \\ contactos nuevos

I:l 35 landing pages con 23.170 envios

Langins de centros, convenios, stand



CONTENIDO

TESTIMONIALES DECIDIDOS



Decididos

Resultados:
« 70 videos a nivel de centro y carreras

« 9303 prospectos recibieron los testimoniales

Decididos | Conoce el testimonio
de nuestro estudiante - Centro...
146 visualizaciones * hace 1 afio

S UTPL

"No hay limites para estudiar lo que te apasiona, valoramos tu

esfuerzo, dedicacion y disciplina por decidir ser mas. jLos...

Decididos | Conoce el testimonio

de nuestro estudiante - Centro...
209 visualizaciones * hace 1 afno

S UTPL

'En la #UTPL impuisamos tu perfil profesional para que
puedas obtener el trabajo que tanto anhelas o desarrolies...
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Estrategia:

Street marketing
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Campana:

Educacion

Hashtag:

\#PARAT“FUTURO




Insumos promocionales:

I ‘ } 7 {
EL ESFUERZO DE bN P B
NOS HACE -

, GRAI%ES

1 Educacién
“"EUTURO

e

ucacion
PARA TU F UT U .O

PASA CALLE EVENTO

#Educacién’
*AUEYTURO

Eei

H




Puntos de activacion:

CENTROS PUNTOS DE ACTIVACION
Quito 4
Ambato
Ibarra
Guayaquil
Salinas
Milagro
Babahoyo
Portoviejo
Santo Domingo
Esmeraldas
Cuenca
Machala
Loja
Catamayo
Zamora
TOTAL

L T T Sy S S VI = T =

]
[y

15 CIUDADES Y 21 PUNTOS DEL ECUADOR
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INDICADORES DE INTERACCION TOTAL TWITTER

09 de SEPTIEMBRE

TOTAL VOLUME

48

4700%
Previous Period: 1

423K

7542%
Previous Period: 5.5K

3.3M

5131%
Previous Period: 62K

112

11100%
Previous Period: 1

Total mentions Total reach Total impressions Unique authors

De acuerdo con el analisis de los tweets que mencionan al hashtag, se puede constatar que el 09 de
septiembre tuvo un alcance de, aproximadamente, 423 mil personas. Un aproximado de 3.3 millones de
impresiones y 48 cuentas que realizaron sus propios tweets y mencionaron al hashtag. Lo que quiere decir
gue, el lanzamiento de la campafa generd un alto impacto en el publico y los activo para interactuar con el

contenido publicado.

Fuente: Insights
Brandwatch

N



INDICADORES DE INTERACCION TOTAL INSTAGRAM

09 de SEPTIEMBRE

AOOOE

Reacciones Comentarios Compartido Guardado Reproducciones

Ntmero de seguidores: —— §8.400

Total de interacciones; =—> 29919

Engagement Rate: —— 51 2%

. Segun el andlisis realizado a la cuenta oficial de UTPL, el engagement rate del 09
de septiembre es del 51.2%. Lo que significa que el interés del publico fue mayor
para interactuar y reproducir los videos de la campaiia.

Fuente: Insights
Instagram



INDICADORES DE INTERACCION TOTAL TIK TOK

09 de SEPTIEMBRE

2 “ >

Reacciones Comentarios Compartido Guardado Reproducciones

Numero de seguidores: =———> 21 5300

Total de interacciones; =—> 146 1 88

Engagement Rate: =——» 678%

:| El 09 de septiembre, lanzamiento de la Campafa Educacion para tu Futuro,
los contenidos de TikTok tuvieron un engagement rate del 67.8%. Donde
existieron varias réplicas del trend generado en esta red.

_/ Fuente:
Insights TikTok




LIDERES DE,

OPINION




CLIPPING

Vnnguardlrnt}t‘l 2 @,‘ Crc

NOTICI

HOME ULTIMAHORA EDITORIALES  POLITICA  ACTUALIDAD  RADIOONLINE |

Conoce los hdbitos de consumo de + 3 0 0 :::‘EZE:CYOZOMBRES

Con diferentes actividades, Con diferentes actividades, UTPL promovié una

UTPL promovié una educacién para el futuro
educacion para el futuro

@ o

UNIVERSIDAD APUESTA POR EL FUTURO DE LA
EDUCACION

Con diferentes

Se analizd las cuentas en las cuales mencionan al hashtag y revistas como Ekos o medios de comunicacion digitales
como Vanguardista Online, Crénica EC y Prensa EC, publicaron una noticia acerca de la Campafia Educacién para Tu
Futuro; dando informacion sobre los puntos donde se realizé el evento y el objetivo del mismo. Ademas de citar a las
autoridades académicas de la Universidad y dar un breve contexto de la historia de la UTPL y su oferta académica.

Fuente: Insights Brandwatch




LIDERES DE OPINION

Author name Mentions ¥ Twitter F...

Los lideres de opinion macro que utilizaron mas el hashtag y generaron un mayor alcance son: la organizacion no
Gubernamental Ecuador Calidad con 15.400 mil seguidores, y sus tweets han llegado aproximadamente a 6.400
personas; junto con Tefo Paulo, al tener 363 seguidores, su tweets llegaron aproximadamente a 1.100 mil personas.
Los lideres de opinion micro que mencionaron el hashtag fueron Leonardo Zufiiga Gaona con 578 seguidores, Hugo
Aragén Ramos con 101 seguidores, Ménica Malo con 262 seguidores y Sandra Alvarado con 120 seguidores.

Los tweets son referentes al Dia del Orgullo Ecuatoriano o eventos de la campafia Educacion para tu futuro.




LIDERES DE OPINION

@ claudiacamposano e A amparitosolorzanoolvera

MACRO MICRO

1.700 1785 1.389

Publicaciones Seguidores Seguidos

6.253 1mill. 1.329 580 1.813 a7
Publicaciones Seguidores Seguidos Publicaciones Seguidores Seguidos

Claudia Camposano Jacqueline Bermeo Ordofiez
Artista Modelo/Imagen

Licensed NLP Coach TikTok: @jacquilui

Estudiante de Psicologia @2 7to Ciclo CienciasdelaEducacion
@utpl @imprentamoderna.ec
Estudiante de Canto @yaninamurgavip Ver traduccion

Ver traduccié
er traduccion @ Perfil de Facebook

Palll Ortiz Les gusta ajeremy_dlo  otros
Comunicador en constante preparacion PatRanttnnk G
Creador de @caferadioec i @

i Les gusta a monicajanina112 y otros
claudiacamposano Ser parte de los.

Ver traduccion oQv
Les gusta a nay784_y otros

amparitosolorzanoolvera
cacionParaTuFuturo

www.caferadio.ec/
Zamora, Ecuador
Ver traduccién

jacqueline_bermeo_ordo...  Seguir

180 559mil 403

Publicaciones Seguidores Seguidos

249 987 385

Publicaciones Seguidores Seguidos I 2 .
i A _ Educacién
’ FUTURO

1338 1613 7517
Publicaciones Seguidores Seguidos

“4;
Amparito Solorzano Olvera
Producto/servicio

¥ Emprendedora

«, & Te guio para que logres ti mejor versién
&8 Mama Presente

§2 CEO @vida.saludable.ec... mas

wa.me/593985812193
Ver traduccion

Jeniffer Ortiz

Emprendedor(a)

W& Futura Licenciada en Administracion de
Empresas 8/8 £ ¢4 Sigueme en Facebook: Coordinadora UTPL La Troncal
gatitaortizok Ver traduccion
Contacto:gatitaortizcontacto@gmail.com

vm.tiktok.com/ZMR27CS3e/

Ver traduccion

Tania Zumba

Blog persona

bogabeautybar y otros
meo_ordonez.
- - Ver traduccién

Qv

Le gusta a zumbatania

zumbatania.
Ver traduccién

Para la promocion y lanzamiento de la Campafia Educacion para tu futuro,
existieron macro lideres de opinion como Claudia Camposano, con
aproximadamente un millon de seguidores y micro lideres de opinion como
Jacqueline Bermei con 1.813 seguidores que invitaban a su publico a asistir al
evento o mostraban fotos de sus actividades en ese dia.
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En TikTok el uso del hashtag ha tenido 161.700 visualizaciones, lo que significa
gue el contenido donde ha sido mencionado, ha tenido un gran alcance en el
publico. Se utilizaron a influenciadores como Gatita Ortiz con aproximadamente
476.6 mil seguidores o Naya con aproximadamente 433.3 mil seguidores para
realizar el trend de la universidad, con su audio original. Los videos generaron
interacciones en el pablico, tanto en comentarios, como compartidos y guardados.







