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UPAEP es una universidad ubicada en la Ciudad de
Puebla, México; con 50 afios de experiencia en
el sector educativo.

Excelencia académica, vision global y liderazgo transformador
nos posicionan como La Universidad Transformadora.

ANIVERSARIO | UPAEP

Mision: crear corrientes de pensamiento y formar lideres que
transformen la sociedad en busqueda de la verdad, integrando
fe, cienciay vida.

UPAEP +50 MIL +17 MIL +2,600
EN CIEFRAS EGRESADOS ESTUDIANTES COLABORADORES



Oferta Educativa e

« Hidal o
0+ Ticaia @ prepas @ maestrias
U «» Morelos

U - Puebla ' Licenciaturas . Doctorados

U+ Veracruz
U » Guerrero

U+ Oaxaca @ Espeda“dades

U+ Tabasco

U « Chiapas

U +* Campeche

U » Yucatan

U » Quintana Roo

La presencia en todos , ’
los estados nos ha L 5

llevado a ser una de las ‘:" e

universidades lideres en . i u ”‘

la region y en el estado
de Puebla.

de la matricula es de la matricula es procedente

&7% P
procedente de Puebla del C v Sur de la Repiibli

de la matricula es
procedente de otros paises
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Segmentos de mercado

UPAEP

La universidad aspiracional
por excelencia

Toda persona que esta comprometida a vivir con valores
y un alto sentido humano. Gustan de la convivencia en
familia, amigos, respetan las normas de convivencia,
viven con responsabilidad, honestidad, buscan la verdad
y tienen un alto compromiso social.

Son personas con un fuerte deseo de superacion, que
hacen un esfuerzo para transformar sus vidas, no son
conformistas, por lo que buscan mejorar su condicion
economica por medio de una educacion con alta calidad
académica y valores firmes, respondiendo siempre a
metas concretas.

Familias de niveles
_ socioeconomicos
medio, medio-alto y alto
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® Plan Estratégico de Mercadotecnia

01 02 03

Posicionar a UPAEP en Consolidar el
México y el mundo como crecimiento de la
la Universidad comunidad a veinte
Transformadora. mil estudiantes.

Fortalecer el sentido
de pertenencia de
la comunidad UPAEP.

UPAEP La Universidad Transformadora



® En la recta final hacia el 2023

Campana de posicionamiento

La Universidad Transformadora
————————————————————— ® >
2019 2023
Campana publicitaria
Campana publicitaria 50 aniversario
Trasciende, .
Acciones

Transformo mi vida Impulsa rompe tus limites

Soy UPAEP
- P e PP P & &——————— P
2017 -2018 2018 -2019 2019-2020 2020-2021 2021-2022 2022-2023

»D 1'
lﬂ- a‘
TRASCIENDE,

ROMPE TUS LIMITES \

TRANSFGRMO EL MUNDO
Z

 =XPLORA

UPAEP La Universidad Transformadora



@ Estructura de Comunicacion

Campafia

Umbrella

Universidad
Transformadora

Campaiia
permanente

aniversari
o

Campaiia de posicionamiento nacional e
internacional

Célula 1:
posicionamiento

Conteni Disefiad
do ores

Campafia de H MKTG
fortalecimiento en "\ 5} (1101 )
mercados actuales

Campaiia de i
imi Campafia de Campafia de lanzamiento en
mercados potenciales

nacionales

piiblico ya cautivo Zona23

Zona 1 nacional nacional

Campaiia de
lanzamiento en
zonas 4,5 nacional

Campaiia de
lanzamiento en
mercados potenciales

Campafia de lanzamiento en

mercados potenciales
internacionales

Campaiia de

lanzamiento en
zonas 1,2,3,4,5
internacional

Campaia de contacto para
nuevos ingresos

Célula 2:
Atracciéll .

MKTG
DIGITAL
Inv.
Mercados

Campaiia de promocién para nuevas
matricula de preparatorias,
licenciaturas presenciales de Puebla,
educacion abierta

Enlace con Tehuacan en preparatorias
y licenciaturas presenciales

Célula 3:
. Atraccion

MKTG ’
DIGITAL Riedcs
Inv.

Mercados

Campaiia de promocion para nueva
matricula en posgrados presencial
y online general

Enlace con Edu. Continua y
Tehuacan en Posgrados y
Educacion Continua

03 Objetivos

Campaiia de sentido de
pertenencia

Campaiia de promocion por target enfocada

a sentimientosy orgullo

Marca —_ Simbolos de Identidad

Orgullo —_ Prestigio

UPAEP La Universidad Transformadora



Objetivo

Posicionamiento

UPAEP La Universidad Transformadora



Posicionar a UPAEP
en México y el mundo
como La Universidad

Transformadora.

Estrategia General

>

A partir de conocer los mercados meta a
nivel nacional e internacional, realizar una
campaiia de comunicacion que busque el
posicionamiento de la experiencia de marca
UPAEP como Universidad Transformadora,
ademas de fortalecer la presencia de marca.

UPAEP La Universidad Transformadora
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Posicionar a UPAEP
en México y el mundo
como La Universidad

Transformadora.

Tacticas

® 0 0 0O

Definir y conocer los mercados meta

Definir qué comunicar a cada mercado

Generar actividades de introduccion y
posicionamiento para cada meta

Mapear las actividades en los componentes
de la estrategia de Mktg

Programar ejecucion de actividades

describiendo acciones de corto mediano y largo

plazo

UPAEP La Universidad Transformadora



Al !
posicomamelde| 1 Fase1 ! Fase 2 Fase 3
' Introduccién | Apropiacion Recordacion
(na) | :
0 1 (n3) | : |
m2) | ! !
Posicionar a UPAEP : !
cn () |
en Mexico y el mundo . (t) Tiempo
como La Universidad . transcurrido
Transformadora. i . ina‘:(;z:;sé :een T Acciones de T2 Acciones de & Acciones de T4
H Aqui 1 nuevos mercados apropiacion al recordacion al recomendacion al
I estamos | romocién en losy interior y exterior interior y exterior de interior y exterior
B p de la Universidad la Universidad de la Universidad

ya existentes

i 2022-2023 | 2023-2025 2025-2027 -

Parametros de medida - Estudios de - Registros de - Interacciones y - Interacciones y
del impacto de la mercado datos personales tamaiio de tamaiio de
comunicacion - Trafico en - Primeros comunidad digital comunidad digital
nuestras redes acercamientos a - Metas de matricula - Metas de
la marca en en programas Online matricula en
mercados meta programas Online

UPAEP La Universidad Transformadora




Objetivo 1| Mercado Potencial - Nacional

Mercados Nacionales

Baja California

w41 EN B Puebla - Tlaxcala

w7414 Veracruz - Oaxaca - Morelos

. Ciudad de México - Estado de México :

" Baja California Sur
;- Queréetaro

*Zona 3

Zona5 : Campeche - Tabasco - Yucatan -
{ Quintana Roo

Aguascalientes, Guanajuato, Jalisco,
Michoacan, San Luis Potosi,
Zacatecas

Baja California, Sonora, Sinaloa,

: Coahuila

*Zonas a reportar en indicadores PDI.

Chihuahua

Coahuila

Nuevo
Ledn

Durango

Tamaulipas

' ,
Cami Quintana Roo
> Tabasco _. -
(_;o\'\(“a ’ ‘?

Sinaloa

UPAEP La Universidad Transformadora



Objetivo 1| Mercado Potencial - Nacional

. Rango edad que concentran :

Estado .. Poblacion mayor poblacién ............. Escolaridad . Industrias 0 !‘.‘?‘?‘?.59. ainternet ; : N.S.F.(.:. C+ Y.‘.‘.B? :

puebla ) : ) : 45.2% Comercio al por menor, 16.8% industria : :

6,583,278 5a19 anos - 27.5% :Mtra - 1.48% Lic - 16%, Bach - 21.3%: manufacturera : 40.4% : 24.9%

Tlaxcala ) : Mtra - 1.17% Lic - 16.6%, Bach - : 47.8% Comercio al por menor, 16.7% industria : :
342977 5al9anos-267% i . 216% . . manufacturera 1 387% i 260%
Mtra - 1.07% Lic - 15.7%, Bach - : 44% Comercio al por menor, 15.8% servicios y : : :

e S 8062579 5219 afios - 25.3% 2% alojamiento, alimentos y bebidas
: Mtra - 0.79% Lic - 12.6%, Bach 39.2% Comercio al por menor, 23.7% industria

(o S ampms o Oataos-28% wS% . S mafacurers . 2ou% | 163%
*Zona 2 Morelos : ) : 45.6% Comercio al por menor, 14.9% servicios y :
..... 197152 ;... 10a2kafos-25% . .M.t."!"‘. -1.9%Lic - 18%, Bach - 20.5% : ."?‘!‘?!?’!'.".‘?'.'.t?.r.a.!'.".'.e.'?t.‘?.s.\.’.l.’?.b.'.d.?:". i B91% o 305%
*Zona 3 CDMX : B ¢ Mtra-3.17% Lic - 26.5%, Bach - f 45.8% comercio al por menor, 14.5% otros :
- s L. 9209944 20a30afos -24% E ................ 238% ... §_e_r_v_|_c_|p_s_ _e_x_ggp_t_o_ actividades _g_ql_)_e_r_qq!r_lg_n_t_ql_qs? ........ BI1% ... L Ms%
| *Zona 3 : Edo Mex ! : B : . : 59 f;% comercio al-p.or menor, 14.5% otros . : :
.......................................... 16,992,418 @  10a24afos-25.6% E _Mtra - 1.28% Lic - 17%, Bach - 25% : servicios excepto actividades gubernamentales:  56.2% @  301%

| : © Mtra-23% Lic - 22.4%, Bach - : 41.8% Comercio al por menor, 14.1% servicios y : :
..2368467 :  15a29afi0os-2631%  : 2% R alojamiento, alimentos y bebidas :  644% L k2%

© Mtra-1.25%Lic-15.1%,Bach- :  45.6% comercio al por menor, 14% otros  : :
........................ 5al9afios-268% . 199%  _  sericiosexcepto actividades gubernamentales: 388% @  242%  :

: Mtra - 0.87% Lic - 13.8%, Bach - : 42.8% Comercio al por menor, 21.8% industria : :
........................ Y gjfo__el_qq_s___2_9_;_%_______5________________;3_.‘_1‘_%_.________________'___________________r_n_a_|_1_u_f_a_<;t_|_n_'<_e@___________________:________31.7_‘}_{,________:______‘I_5_.§'_9§_____

' 48.3% Comercio al por menor, 14.4% servicios y : :
........................ 0al4aiios-31.9% .'.V.'t.'f?. 1.06% Lic - 12.5%, Bach - .2.9'.%.'_ ....... alojamiento, alimentos y bebidas .:. L% BI%

. 42,1% Comercio al por menor, 14.8% servicios y : :

0 a 14 afos - 26% Mtra 2.22% Lic - 19.3%, Bach - 20%: alojamiento, alimentos y bebidas : 43.8% : 27.3%

Mtra - 1.22% Lic - 18.3%, Bach - : 40.2% Comercio al por menor, 15.6% servicios y :
alojamiento, alimentos y bebidas

34% Comercio al por menor, 23.7% industri

.................................................................. 5at9afios-253% ... 198% . . manufacturera 1 516% 0  296% :
' Mtra - 1.26% Lic - 16.5%, Bach - : 42.6% Comercio al por menor, 18.4% servicios y : :
20 a 30 aiios - 28.2% : 28.1% : alojamiento, alimentos y bebidas : 55.6% : 30.6%

UPAEP La Universidad Transformadora



Objetivo 1| Mercado Potencial - Internacional

Mercados Internacionales

Estados Unidos

California: Los Angeles, San Francisco, Riverside, San
Bernardino.

Arizona: Phoenix.

Estados Unidos

Texas: Dallas, Houston, San Antonio.
Colorado: Denver.

Oklahoma: Oklahoma City.

Estados Unidos &
Ilinois: Chicago :
New York y New Jersey.

Centroamérica

Guatemala: Guatemala, Santa Catarina Pinula, San Miguel
Petapa. Panama: Panama, Colon, Chiriqui

Costa Rica: San José, Heredia, Alajuela

Honduras: Tegucigalpa, San Pedro Sula, Choloma

El Salvador: San Salvador: San Miguel, Santa Ana

Sudamérica

Colombia: Bogota, Medellin, Cali, Neiva
Ecuador: Quito, Guayaquil, Cuenca

Perii: Lima, Arequipa, Trujillo

Chile: Santiago, Puente Alto, Valparaiso.
Uruguay: Montevideo, Colonia, Canelones

UPAEP La Universidad Transformadora



Objetivo 1| Mercado Potencial - EU

.s . : Total de
. Poblacion . Habitantes % de .
Zona Ciudad © % de latinos : . : . habitantes
total ; ; latinos . mexicanos .
: : : mexicanos
Los Angeles, California 13,353,907 45.2% 6,031,492 77.6% 4,680,438
Para establecer las geles, = e e
ciudades a investigar se s e e o e e
determind las de mayor Riverside - San ; 4,580,670 ; 51.1% ; 2,341,503 ; 87.2% ; 2,041,790
. . Bernardino, California : : : : :
potencial demografico & i
r nti
es.pecto ala c tidad de Houston, Texas 6,892,427 37.2% 2,569,769 73.5% 1,888,780
latinos y mexicanos que
actualmente hay, |
Dallas, Texas 7,400,479 28.9% 2,136,050 82.7% 1,766,513
De esta manera Se ......................................................................................................................................................................
conforman 3 grupos de Chicago, Illinois 9,533,895 22.2% 2,124,850 78.7% 1,674,381
investigacién AONAe SE I
agrupan las ciudades Phoenix, Arizona 4,737,270 31% 1,469,056 88.9% 1,297,176
0D OtIVO.
San Antonio, Texas 2,473,974 55.4% 1,371,467 89% 1,220,606
San Francisco, § 4,727,357 § 21.9% § 1,033,991 § 63% § 651,414
California : : : : :
New York y New Jersey 20,320,876 24.5% 4,994,395 121% 604,322

UPAEP La Universidad Transformadora



Mapeo de actividades

Objetivos Mercados Actividades esenciales Actividades de refuerzo

Posicionamiento } Investiga
nacional en is
territorio donde A3 Zona 1 Campaiia de e
ya nos conocen nacional M posicionamiento | Embajadores de
regional . Marca

1
apa interactivo
. . de presencia
naci::a:rll:eer:lto UPAEP
Suis Zonas 2-5
territorio donde 0
no nos conocen

oral Campana de
nacionales  ERCE posicionamiento _
- nacional (e Deportes

3

Campaiia

digital de -
posicionamie Campaiia digital de
posicionamiento

nto USA Centroamérica

Aguilas por el

Posicionamiento Centroam
internacional . Misiones
e Campaiia T
digital de
posicionamie
nto
sudaméric>

UPAEP La Universidad Transformadora



Mapeo de actividades

Brand positioning

Campaiia de Campaiia de

posicionamiento

: posicionamie
nacional

nto local

Embajadores de
Brand I{/larca 2 1 H
. Core Business
Expe rience Campaiia digital
6 de Campaiia digital d
posicionamiento posicionamiento
USA Centroamérica

Misiones Aguilas por el o
Transform T Campaiia digital

adoras ,, de
UPAEP posicionamiento

sudamérica

5

Research

Mapa Inward . .
Engagement TR0 communication
presencia
UPAEP 0 1

Posicionar a UPAEP en
México y el mundo como

La Universidad
Transformadora.

UPAEP La Universidad Transformadora



Cronograma

01

Posicionar a UPAEP en
México y el mundo como
La Universidad
Transformadora.

Control de avance

Se realizaran cortes de
estrategia trimestrales,
donde se revisaran
avances, aciertos,
desaciertos, obstaculos y
todo tipo de variables
que permitan generar
correcciones y ajustes
para continuar con el
desarrollo optimo de la
estrategia de
lanzamiento de la
campaiia en los
mercados meta para el
periodo 2022 / 2023

Evaluacion de campana
Se evaluara la eficiencia
y eficacia de las
campaiias.

Actividades

Nimero

'Activaciones ! 3

resenciales |

,esenciates | ___

| |

| | 4

I ]

1 Lmmm e ——

1 1

I 1

| | 5

1 1

o N

I ]

1 I 6

1 L - -

I ]

1 1 7

I [

1 T

! Activaciones | 8

'derefuerzo r----------
1

| . 9

| 1

1 Feo========-

1 1

I ! 10

1 1

¢En qué momento se realizaran las actividades?

Nombre

Campaiia de
posicionamiento
regional
Campana Digital de
posicionamiento
nacional
Campana Digital de
posicionamiento USA

Campana Digital de
posicionamiento
Centroamérica

Campaiia digital de
posicionamiento
Sudameérica

Embajadores de Marca

Aguilas por el mundo

Mapa interactivo de
presencia UPAEP

1

|
. . 1 1 1 1
: Misiones | I I ! ! | | ' ' '
i transformadoras UPAEP . . ! ! ! :_ ! ! !
____________________ M v _a____)
: Premio de Oro : ! ! : | | | ' i | : : |
I transformador UPAEP ! i i ' U 0 i l | : ! ! :

Planeacion y Diseiio de la
Estrategia

Produccionde la
Estrategia

Ejecucion Llallniudreidad Trancforrhadara




Fuas

Mapeo de campaiias

Campaiias 2022-2023
Hitos Inicio de clases s;':,at:a 50 Aniversario Inicio de clases
Pautas Piensaen Presencia de Felicitacion Fin P’“""‘ig de Pr "se"‘i“‘_d" Presencia de
especiales Rosa marca en Qatar de Afio mura;en uper marcaen Los marca'en
owl Oscares Champions
f:;'.?; :’3 Campaiia posicionamiento Campaiia posicionamiento Aniversario i osg,.';':"::;"‘.:m 5
Campaiia Campaiia publicitaria UPAEP
transmedia Zona 1
Campaiia Campaiia nacional
digital* zonas2-5
Campaiia Campaiia internacional
digital zonas 1-5

UPAEP La Universidad Transformadora



Objetivo 1| Mix de medios

Digital

I Masivos
84.4%

Posicionar a UPAEP
en México y el mundo
como La Universidad

Transformadora.

® Cine @ Impresos Television @ Radio @ Exteriores

15.6%

5%

10,0%

50,0%

25,0%

® Meta @ Google Twitter @ Spotify @ TikTok

UPAEP La Universidad Transformadora



Objetivo 1| Medios masivos

PRI Radio:
: Entre 6 y 9 h. | 71% de escuchas

Entre 18 y 20 h. | 19% de escuchas

u NSE ABC
: Exteriores: + Hombres
SRR 5,106,110 impactos a *+ GenX
nuestro target mensual. : Impactos en Puebla: 996,480
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, : personas de nuestro target.
Ranking Emisora Siglas Raiting Personas  Alcance Personas
1 ORO 94.9 XHORO 6,895 63,410
.. 2 M XHRC 5,005 19,491
Posicionar a UPAEP 3 IMAGEN XHOLA 1983 13,305
] MATCH XHRS 4,941 54,904
5 ULTRA YHIN 4769 57,124

en México y el mundo
como La Universidad
Transformadora.

Impresos: [RRRRRRRRLLEEEEER Television:

SO . . Patrocinio de secciones y noticieros
Presenqa en I’anlfl ngs Eventos Deportivos y Sociales
Convenio comercial con Los Rostros Presencia de Marca

i "u'""“'e"i A Tv Abierta y de Suscripcion
v 2 FL ECONOMISTA Y >y . IMAGEN
: . TELEVISION
Q@Stms TV ALTECA TOtalp y

UPAEP La Universidad Transformadora




Campana

UPAEP La Universidad Transformadora



Mensaje a comunicar por mercado

Mercados Nacionales Mercados Internacionales

01 4

Posicionar a UPAEP
en México y el mundo
como La Universidad

Transformadora.

Impulsa tu poder UPAEP La Universidad UPAEP La Universidad
Transformador Transformadora en México Transformadora en México
Zona 1 Zonas2-5 Zonas 1-5
s O

B Q ;

L7P N
Excelencia Vision . Lid
académica global CESHgOEaN trar:sg:;%?ior

UPAEP La Universidad Transformadora



. Concepto

El concepto central es la transformacion
enfocada en la personay en el poder que
tiene para llevar a cabo un cambio en su
entorno. Es la fuerza que surge desde su
interior y es dirigida por UPAEP dandole
sentido y proyeccion.

Impulsa tu poder transformador

UPAEP La Universidad Transformadora




RANSFORMADOR









Excelencia academica
a nivel internacional

LICENCIATURAS, ESPECIALIDADES, MAESTRIAS Y DOCTORADOS

Modalidades:
PRESENCIAL | VIDEOCONFERENCIA | ONLINE

L 20 R T CONACYT

', UP AEP L A UN’VERS’D AD - Transformemos el mundo juntos

T RA NSFORMA DORA
EN‘ MEXICO




22:33

T\

’\g) usermame 20

Imagina un mundo
donde todos los perritos
tengan un hogar

/

Crea un eco en el mundo,
genera conciencia
y contagia entusiasmo.

iTOMA EL CAMBIO
EN TUS MANOS!

UPAEP



LA UNIVERSIDAD [Ulupaep]

TRANSFORMADORA Y
EN MEXICO 50 ANOS

de liderazgo deportlvo

Obtuvimos 35 medallas a nivel
nacional en el ambito deportivo

upaep.mx

( Periodo 2021-2022 )

UPAEP



Resultados

UPAEP La Universidad Transformadora



® Resultados de campana

Desde hace un ano,
se observo que...

<

Los elementos mas recordados de UPAEP en la
campana es lo referente a las carreras, las
instalaciones y el 50 aniversario.

La comunicacion del 50 aniversario tomo fuerza a
partir del mes de mayo del 2023.

El concepto de Transformacion fue tomando fuerza a
lo largo del ano, logrando que las personas lo
asociaran de manera espontanea a la marca.

A lo largo de esta campaiia se volvieron a posicionar
los elementos de identidad como el color rojo, el
aguila y las instalaciones.

Se dio un exceso de mensajes.

La palabra transformacion es utilizada por mas
instituciones, organizaciones e incluso en
comunicacion politica.

UPAEP



@ Percepcion de Marca

Reconocimiento/prestigio
Buena universidad
Calidad
Innovacidn/tecnologia
Buen nivel académico
Costo elevado
Accesible

Confiable

Aprendizaje

Buen ambiente
Experiencia/profesional
Humanista

Mala universidad

I 2375 mala universidad

I 1%
I 6%
[ [pE}S

I 129

I 12

I 11%

I 11

I %
I 6
I <%
I 6%
I 6%

costo elevado
buen nivel academico

---------

innovaciodn/tecnologia
reconocimiento/prestigio

I humanista ubicacion geografica ® Popular

uena‘tiniversidad

sequra Unea

buen ambiente sonfiable

precio accesible hyenas instalaciones
aprendizaje

Principales conceptos
Los principales conceptos que tienen en mente las personas relacionados a la institucion UPAEP, son el que es una institucion de
reconocimiento/prestigio y buena universidad, aunque la consideran costosa, en tanto que la perciben como una universidad de

calidad.

Fuente: brand tracker.

Se realiza en Puebla, Tlaxcala, Veracruz, Oaxaca, CDMX, México, Hidalgo, Morelos, Guerrero, Chiapas a personas entre 16 y 40 afios con
interés de estudio en una institucion privada

UPAEP La Universidad Transformadora



® Medios Masivos | impactos vs inversion

+4.5% vs 21-22 7.9% 15.1%

@® Radio
59,311,028 S
Impactos
+25% vs 21-22
4,359
Acciones de Pauta

UPAEP La Universidad Transformadora



® Presupuesto Digital | Distribucion

+50
Aniversario

@ Posicionamientoc @ Licenciaturas @ Posgrados @ Online @ Abierta @ Identidad

UPAEP La Universidad Transformadora



@ Medios Digitales | impactos vs inversion

+287% vs 21-22

38,521,262

Personas Alcanzadas

+441% vs 21-22

107,331,159

Impresiones

Spotify

UPAEP La Universidad Transformadora



@ Entorno Digital | impactos

+13,358%

4,835,633

+9,369%

195,530

+1,513%

11,665,366

Clics

Visitas a la
pagina

Reproducciones

@ UPAEP @

Para UPAEP La Universidad Transformadora en
México, la excelencia académica no tiene
fronteras. Desde donde te

.. Ver mas

LA UNIVERSIDAD

TRANSFORMADORA
EN MEXICO
upaep.mx
UPAEP La Ver mas Exceler
Universidad acadén
Ub Me gusta C) Comentar d) Compartir

laboratorios ¥

para retar tu talento

Ingenierias acreditadas
a nivel nacional

IMPULSATU PODER
TRANSFORMADOR

kaiblue

Publicaciones

upaepoficial @
Publicidad
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Aprendizajes
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«  Enfocarnos en transmitir el proposito de la
marca, mas que en posicionar la frase UPAEP,
La Universidad Transformadora.

» El mensaje debe ser consistente y
permanecer por mas tiempo.

«  Contar con un concepto flexible capaz de
adaptarse a las necesidades de comunicacion

m Losa pren d izaj es que surjan a lo largo del tiempo.

« Tener acciones que ayuden a la apropiacion
del concepto dentro de la comunidad
universitaria.

e Mantener el impacto y frescura de la imagen
sin perder nuestra identidad.
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